Zendaya

di Redazione Online

Zendaya € una delle figure piu influenti a livello mondiale,


https://www.fuorimag.it/zendaya/

sia nel mondo dell’intrattenimento che in quello della moda.
Attrice, cantante, modella e attivista, questa giovane donna
ha dimostrato di avere un talento eccezionale e una
personalita magnetica che 1la rendono una delle personalita piu
ammirate e seguite al mondo.

Nata a Oakland, in California, nel 1996, Zendaya Maree
Stoermer Coleman ha iniziato la sua carriera all’eta di soli 8
anni come modella per Macy’'s, prima di approdare alla
televisione nel 2010 con un ruolo nella serie Disney “Shake It
Up”. Da allora, Zendaya ha continuato a conquistare il
pubblico con la sua bellezza, la sua versatilita e il suo
impegno sociale.

Una delle caratteristiche distintive di Zendaya e la sua
capacita di affrontare temi sociali importanti attraverso la
sua arte e la sua attivismo. Ha sempre utilizzato la sua
piattaforma per parlare di questioni importanti come 1l
razzismo, la disuguaglianza di genere, la rappresentazione dei
neri nell’'industria dell’intrattenimento e molto altro.
Inoltre, e un’'attivista del movimento Black Lives Matter, e si
e impegnata per sostenere la comunita LGBTQ+ e altre
minoranze.

Oltre al suo attivismo, Zendaya ha dimostrato di essere una
talentuosa attrice, vincendo il premio Emmy per la sua
interpretazione nella serie “Euphoria” del 2019. Ha anche
recitato in film come “Spider-Man: Homecoming” e “The Greatest
Showman”, dimostrando la sua versatilita come attrice.

Ma Zendaya non e solo una talentuosa attrice. Ha anche
conquistato il mondo della moda con il suo stile unico e
audace. E stata scelta come testimonial di molte campagne
pubblicitarie, come quella di Lancome e Valentino, ed e stata
invitata a sfilare sulle passerelle di marchi prestigiosi come
Tommy Hilfiger e Marc Jacobs.

Inoltre, Zendaya ha dimostrato di essere un’icona di stile,



con un guardaroba che spazia dal casual al glamour, e che
ispira molte donne in tutto il mondo. Ha lanciato anche la sua
linea di abbigliamento, chiamata Daya by Zendaya, che mira a
offrire una moda accessibile e inclusiva per tutte le donne.

In sintesi, Zendaya e una figura influente a livello mondiale
grazie alla sua arte, al suo attivismo e al suo stile. Ha
dimostrato di essere un'’artista poliedrica, capace di
affrontare temi importanti attraverso la sua arte e di
ispirare molte persone in tutto il mondo. Con la sua forza e
la sua determinazione, ha conquistato il cuore di molte
persone, e ha dimostrato di essere una fonte di ispirazione
per molte giovani donne in tutto il mondo.

QUAND’'E CARNEVALE ?
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Una domanda che il comandante Bitta si & posto, visto che 1la
ricorrenza non ha una data fissa e, rispetto alla Pasqua, si
“spalma” su piu giorni.

Esiste una distinzione fra Carnevale di rito ‘romano’ e quello
‘ambrosiano’.

Rito romano

I1 Carnevale di rito romano inizia OGGI, GIOVEDI 16 FEBBRAIO
(giovedl grasso) e durera fino al 21 febbraio (martedi



grasso), ultima occasione per fare baldoria prima della
Quaresima, che iniziera il giorno seguente, 22 febbraio
(mercoledl delle ceneri), giorno di digiuno e astinenza. In
mezzo c'e il 19 febbraio, la domenica di Carnevale, giorno
dedicato a sfilate e cortei di maschere.

Rito ambrosiano

Il rito ambrosiano, ancora seguito nell’arcidiocesi di Milano,
sposta il Carnevale qualche giorno piu avanti nel calendario,
perché la Quaresima non inizia il mercoledi delle ceneri, ma
la domenica successiva (quest’anno il 26 febbraio). Questo
vuol dire che i festeggiamenti, al contrario che nel resto
d’'Italia, inizieranno martedi 21 febbraio per chiudersi sabato
25 febbraio.

Perché questa differenza fra i due riti?

La leggenda parla di una richiesta fatta da Sant’Ambrogio,
futuro patrono di Milano, il quale, lontano dalla citta per un
pellegrinaggio, raccomandd di attendere il suo rientro per
poter iniziare le celebrazioni della Quaresima.

La realta storica e un’altra: il rito Romano considera le
domeniche giorni di non digiuno e quindi anticipa l’inizio
della Quaresima al mercoledl delle ceneri per avere 40 giorni
‘effettivi’ di digiuno.

Il rito Ambrosiano, piu antico di quello Romano, non ha mai
avuto il mercoledi delle Ceneri: 1’'inizio della Quaresima si
calcola a partire dalla domenica successiva, la sesta prima di
Pasqua, quella del digiuno di Gesu nel deserto che si legge
nel Vangelo.

Nel calendario, si va a ritroso dal giovedi santo per contare
1 quaranta giorni e arrivare alla prima domenica di Quaresima:
dunque, 1 quaranta giorni di penitenza iniziavano la sesta
domenica prima di Pasqua e terminavano al triduo pasquale
(escluso) che cominciava ai vespri del giovedi santo.

Poi, nel Medioevo, subentro 1’idea dei quaranta giorni
effettivi di digiuno e la Quaresima fu intesa come periodo di
preparazione alla domenica di Pasqua anziché al triduo



pasquale.

I1T nuovo computo parti dunque a ritroso dal sabato santo e
contando quaranta giorni, saltando le domeniche, arriviamo
proprio al mercoledl precedente la prima domenica di
Quaresima. Questo computo fu accolto dalla Chiesa romana e si
diffuse in tutto 1’Occidente, tranne che a Milano.

Cieli sereni
PG

Perché o0ggi dilagano le
teorie “complottiste”?



https://www.fuorimag.it/perche-oggi-dilagano-le-teorie-complottiste/
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Immagine generata da DALL-E2 - ]
https://openai.com/dall-e-2/]in base a Key Words estrapolate
dall'’articolo.

di Redazione Fuori Online

Ci sono molte ragioni per cui le teorie del complotto stanno
diventando sempre piu diffuse in molti paesi del mondo.

Alcune di queste ragioni includono:

Diffusione delle informazioni: Grazie alle tecnologie digitali
e al social media, le informazioni possono essere condivise
rapidamente e facilmente. Questo pu0 portare alla diffusione
di teorie del complotto e false informazioni, spesso senza
alcuna verifica o verifica dei fatti.

Diffidenza verso le istituzioni: In molte parti del mondo, le
persone hanno perso la fiducia nelle istituzioni e nei media
tradizionali. Questa diffidenza pu0 portare le persone a
cercare spiegazioni alternative per gli eventi, spesso
abbracciando teorie del complotto.

Incertezza e paura: In periodi di incertezza e paura, come ad
esempio durante una pandemia o0 una crisi economica, le persone
possono cercare di trovare spiegazioni semplici per 1 problemi
complessi. Le teorie del complotto offrono una spiegazione
semplice, anche se spesso inaffidabile, per gli eventi.

Credenze personali e ideologie: Le persone possono essere
influenzate dalle loro credenze personali e dalle loro
ideologie politiche o religiose, spesso cercando di adattare
gli eventi alla loro visione del mondo. In alcuni casi, questo
puo portare all’accettazione di teorie del complotto.

Tuttavia, e importante ricordare che le teorie del complotto
non sono supportate da prove concrete e spesso danneggiano la
societa e la fiducia nelle istituzioni.



E importante mantenere un atteggiamento critico nei confronti
delle informazioni e delle fonti, cercando sempre di
verificare la loro affidabilita prima di accettarle.

San Valentino.

San Valentino e la festa degli innamorati celebrata in molti
paesi del mondo il 14 febbraio di ogni anno. Tuttavia, le sue
origini risalgono a molto tempo fa e sono incerte.

La leggenda piu comune riguardo a San Valentino e quella del
vescovo romano Valentino, che durante il regno di Claudio II,
intorno al 270 d.C., avrebbe disobbedito all’editto che
proibiva i matrimoni tra giovani, considerati poco utili per
l’esercito. Valentino celebrava 1 matrimoni in segreto e in
guesto modo aiutava i giovani innamorati a coronare il loro
sogno d’'amore. Tuttavia, Claudio II 1o scoprli e lo fece


https://www.fuorimag.it/san-valentino/

imprigionare e giustiziare il 14 febbraio.

Un’altra teoria riguardo alle origini di San Valentino risale
al periodo antico romano, in cui si celebrava la festa della
fertilita chiamata Lupercalia, che cadeva il 15 febbraio.
Durante questa festa, i giovani sceltevano a sorte un partner
per passare la notte insieme, 1in un rito simbolico di
purificazione e fertilita. Con 1l’'arrivo del cristianesimo, la
festa di San Valentino si sovrappose alla Lupercalia e ne
assorbl alcuni elementi.

Indipendentemente dalle sue origini, San Valentino e diventato
un simbolo dell’amore romantico e della celebrazione delle
relazioni affettive. 0ggi, questa festa viene celebrata in
tutto il mondo con gesti di affetto, regali e cene romantiche.

(Si ringrazia ChatGPT di Open.ai per la collaborazione ;-))

Go East


https://www.fuorimag.it/go-east/
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Amleta € un’associazione di promozione sociale il cui scopo e
contrastare la disparita e la violenza di genere nel mondo
dello spettacolo.

E stata fondata da 28 attrici distribuite su tutto il
territorio nazionale.

Amleta e un collettivo femminista intersezionale che punta i
riflettori sulla presenza femminile nel mondo dello
spettacolo, sulla rappresentazione della donna nella
drammaturgia classica e contemporanea ed e un osservatorio
vigile e costante per combattere violenza e molestie nei
luoghi di lavoro.

Discriminazioni, stereotipi, sessismo, abusi, gender gap,
gender pay gap, gestione dei fondi pubblici: questo e il
problema!

Amleta e nata per raccogliere dati e monitorare le differenze
di trattamento tra donne e uomini nel mondo dello spettacolo,
per chiedere spazi in cui le donne possano esprimere i loro
talenti ed esercitare la loro intelligenza.

Amleta e nata tutte le volte che sopra un molestatore o un
abusante é stata messa la vernice glitterata dell’artista
genio a cui tutto & concesso.

Amleta e nata da tanto tempo e in tanti luoghi.

A questo link il manifesto della associazione, che nol di
FUORI invitiamo a sostenere divulgando e soprattuto
esercitando quotidianamente, nella vita e nel lavoro, 1i
principi fondanti dell’Organizzazione.



https://www.amleta.org/chi-siamo/
https://www.amleta.org/chi-siamo/manifesto/

Siamo perbenisti «con 1
pensierl degli altri. Pronti
a gludicare, senza mal
guardare quella trave. La
nostra.
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Ci sono momenti, nella vita di tutti noi accade
inevitabilmente, in cui ci si trova nella situazione in cuil
scegliere fra il vivere un momento della propria vita in
maniera piena, intera, completa, o piuttosto atteggiarsi in un
falso, corretto, formale atteggiamento che, tutto il resto del
mondo, perbenista ed ipocrita, gli chiede di vivere.
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Art for free!

Created to geotag some artistic/architectural/panoramic
beauties that do not require entrance tickets. Original pics
by Tolomeus/Zum Zug/and Gregory. Enjoy!

https://maps.app.goo.gl/Hbk3uxz1lquxQ7dSQ7



https://www.fuorimag.it/art-for-free/
https://maps.app.goo.gl/Hbk3uxz1quxQ7dSQ7




30 anni fa..1l primo SMS della
storia!
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ACCADDE 0GGI
3 DICEMBRE 1992

Il 3 dicembre 1992 1'’ingegnere e programmatore Neil Papworth
invia da un computer ad un cellulare ([JJ—>[), sulla rete GSM
Vodafone, il primo SMS della storia: il testo del messaggio e
“MERRY CHRISTMAS”, Buon Natale.

Qualche mese dopo, nel 1993, il primo SMS, questa volta da
cellulare a cellulare ([—>[]), viene inviato da uno stagista
della Nokia.

Nel 2021, 29 anni dopo, quel primo sms e venduto all'asta per
107 mila euro: 1l'acquirente, anonimo, si aggiudica 1la



proprieta esclusiva del protocollo di comunicazione e Vodafone
devolve il ricavato all’UNHCR, 1’'Agenzia delle Nazioni Unite
per 1 rifugiati.

CURIOSITA

Nel 2005, uno studio pubblicato sul Medical Journal of
Australia, descrive, per la prima volta, la tendinite da
texting , dovuta all’eccessivo uso del pollice nel comporre i
messaggi...[]

Le campagne del Black Friday
[da non dimenticare]


https://www.fuorimag.it/le-campagne-del-black-friday-da-non-dimenticare/
https://www.fuorimag.it/le-campagne-del-black-friday-da-non-dimenticare/

di Francesca Bux

Unforgettable!

No, non stiamo parlando di una canzone o di un episodio della
saga di Star Trek: Voyager, ma dell’appuntamento che qualsiasi
persona, patita dello shopping o meno, non si fa sfuggire!

Il giorno del Black Friday!

Lo avete aspettato da mesi, avete screenshottato oggetti,
fatto liste dei desideri, immaginato il momento dell’acquisto
e, anche se ormai e gia passato, i suoi effetti rimarranno
indelebili, soprattutto nelle carte di credito.

Ma sapete che se avete deciso per un brand invece che un
altro, & anche merito della loro linea di comunicazione?


https://www.instagram.com/la.bux/
https://it.wikipedia.org/wiki/Black_Friday

Ebbene si. Mettetevi comodi e noi in pochi minuti vi
mostreremo alcuni esempi di campagne marketing davvero
efficaci.

“And the 0Oscar goes to..”

Un posto d’onore sicuramente spetta al colosso statunitense
Amazon.

Ogni anno, la piu grande Internet company al mondo propone gia
dall’'inizio di Novembre spot e video, che sono molto piu di
una semplice azione pubblicitaria.

Come ad esempio per “Thoughtful Theo”: qui il premuroso
protagonista Theo decide di giocare d’'anticipo sui regali di
Natale e iniziare a fare acquisti approfittando degli sconti
disponibili anche prima del Black Friday.

In questo modo, non solo risparmiera molti soldi, ma puo
pensare tranquillamente a rendere felici tutti, persino il suo
dentista!

Inoltre, con la consueta tagline: “Spend Less. Smile More."”,
il filo conduttore tra acquisto intelligente — regalo per
tutti - dentista - sorriso e immediato, facilmente
comprensibile e pone una situazione che per la maggior parte
delle persone e sinonimo di dolore, come una perfetta
occasione per sorprendere qualcuno.

Invece con “Wonderland Will”, Amazon ci convince a non farci
scappare l’occasione di regalare gioia a chi ci sta intorno
quotidianamente o a iniziare a far risplendere la magia del
Natale anche nell’ambiente che ci circonda.

15 secondi per mostrare come gli acquisti fatti da Will,
abbiano trasformato il suo posto di lavoro in un suggestivo
villaggio di Natale, rendendo cosi felici anche i suoi
colleghi.

Un tocco in piu dedicato alla sostenibilita viene dato alla


https://www.amazon.it/blackfriday

fine, quando e sottolineato il fatto che abbia decorato le
sale con carta da stampate riciclata.

Amazon in questo modo ci tiene a rimarcare come 1 suoi servizi
possano migliorare la qualita della vita dei suoi clienti,
riuscendo a portare 1’'identita del brand (nel suo logo c’e un
infatti un sorriso) a fianco a sentimenti come felicita e
gratificazione.

E dall’'Europa arriva una risposta che e tutto, tranne che
impercettibile!

Anche MediaWorld si difende molto bene e la sua strategia di
giocare d'anticipo sugli sconti & pensata per portare a far
fare acquisti “con calma”, cosl da avere tempo per vedere bene
tutte le offerte e capire quali siano quelle piu vantaggiose.

Per fare questo, gli eclettici e poliedrici protagonisti “Elio
e le storie tese” hanno raccontato, tramite micro pillole
della durata di 30 secondi, le offerte delle settimane
antecedenti il Black Friday.

La scelta dei testimonial non poteva essere piu azzeccata:
MediaWorld aveva infatti l’intento di far arrivare il
messaggio della favolosa lunghezza temporale delle sue offerte
e chi meglio de “i piu grandi allungatori di vocali italiani”
— come per stessa definizione data da Elio — poteva farlo?!

“Il1 brand (in Italiano “il brando”) si & accorto delle nostre
doti camaleontiche e soprattutto di una dote di cui nessuno si
era accorto finora: la nostra capacita di allungare le vocali.
Cosi, quando si e posto il problema di allungare la “i” (in
inglese “ai”) di Black Friday, e stato naturale pensare a

noi”, commenta il frontman del gruppo.

Da questa base, viene creato un video divertente, efficace e
semplicissimo: gli Elio e le Storie Tese salgono sul palco di
MediaWorld per dare il via e rendere piu lungo possibile il


https://www.mediaworld.it/
https://it.wikipedia.org/wiki/Elio_e_le_Storie_Tese
https://it.wikipedia.org/wiki/Elio_e_le_Storie_Tese

https://www.youtube.com/watch?v=vV_ 1TcWFh E
Ma il Black Friday e anche occasione per fare “qualcosa di
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C'e anche tanta voglia di scardinare gli schemi e rendere
protagonisti chi invece proprio quella giornata non vede l’ora
che finisca.

Per questo, REI — una societa americana di servizi di vendita
al dettaglio e attivita ricreative all’'aperto — come ogni anno
ha chiuso 1 suoi negozi sia per il Giorno del Ringraziamento,
che per il Black Friday, promuovendo l’occasione per stare
all’aperto.

L’iniziativa, che prende il nome di # OptOutside, e rivolta
anche ai consumatori: un invito celebrare il tempo nella
natura, mettendo cosi da parte quella frenesia consumistica e
lo stress che possono derivare da dover fare acquisti “quasi
per forza”, come se davvero non ci fossero altre alternative o
altro modo per passare quei due giorni di festa.

Ah, per i dipendenti sara comunque una giornata lavorativa
retribuita.

E secondo voi poteva mancare il miglior amico delle nostre
case?

Di controtendenza anche Ikea con il suo #BuybackFriday: oltre
alle solite imperdibili occasioni, una delle aziende leader
nella vendita di mobili, complementi d’arredo e oggettistica
per la casa, da la possibilita ai suoi clienti di portare
mobili usati, restituendo un buono del 50% del loro valore.

In piu, tutta la merce reputata “non idonea” per una nuova
vendita, verra riciclata o donataalle comunita bisognose.

Quando il brand ti scalda corpo e anima.

Ovviamente stiamo parlando di Patagonia.



https://www.rei.com/
https://www.rei.com/
https://www.ikea.com/it/it/customer-service/services/buy-back/
https://eu.patagonia.com/it/it/shop/new-arrivals?gclid=CjwKCAiAjs2bBhACEiwALTBWZYNc6oBba9g2PDskwS8yc_akaatpuie5ubczT9ECi0AbKLK-Tw8MWhoCK-wQAvD_BwE&gclsrc=aw.ds

Il noto marchio di abbigliamento, oltre ad essere molto noto e
popolare, non e nuovo nell’aiutare ambiente e comunita: in
occasione di un Black Friday di qualche anno fa, ha infatti
lanciato la sua 100% For the Planet campaign.

Nello specifico, tutto 100% delle vendite della giornata e
donata a enti di beneficenza e organizzazioni di base per il
cambiamento ambientale.

In maniera quasi inaspettata, la campagna e ha raggiunto oltre
10 milioni di dollari, invece dei 2 milioni di dollari
previsti, dimostrando anche come i clienti siano disposti a
spendere qualcosina in piu, se sanno che i loro soldi saranno
utilizzati per rendere il mondo un posto migliore.

https://www.patagonia.com/stories/100-percent-today-1-percent-
every-day/story-31099.html
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Classe 1984.

Veneta dal sangue pugliese, intraprendente, riservata e
creativa.

Attenta nei confronti delle nuove tendenze della
comunicazione, con un occhio di riguardo per le campagne
pubblicitarie di impatto sociale, innovative e fuori dagli
schemi.

Lettrice eclettica, viaggiatrice anche solitaria, dipendente


https://www.patagonia.com/stories/100-percent-today-1-percent-every-day/story-31099.html
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https://www.instagram.com/la.bux/
https://www.instagram.com/la.bux/

dalla musica e dalle espressioni d’arte come la fotografia, la
pittura e la moda.

Amante delle rappresentazioni teatrali, tradizionali e
indipendenti.

Non ho un mio blog, ma amo scrivere in quello degli altri.



